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Vom bestehenden Sortiment –
zum Schritt in eine neue Richtung

Umschreibung Aufgabe:
(gemäss E-Mail Viktor Spörndli)

Wir möchten unsere traditionellen Eti-
ketten der RieslingxSylvaner und
Clevner mit der Kirche als Sujet sowie
die neueren Sommerweine wie Som-
merwind, Sommerflirt etc. in eine
neue Linie mit der Trotte als Sujet
bringen.
Daneben werden wir die Edellinie mit
dem Scherenschnitt als Sujet bezüg-
lich der textlichen Gestaltung überar-
beiten.
Das Sujet sollte nicht zu stark stlili-
siert, also gut erkennbar und farbig
sein.

Idee / Konzept zum neuen Auftritt:

Durch das Angebot von verschiede-
nen Weinen in ihren entsprechenden
Linien drängt sich der neue Auftritt in
Form einer visuell erkennbaren Reihe
auf.

Als Ausgangspunkt dient das ein-
drückliche Bild im Internetauftritt der
Weinbaugenossenschaft Löhningen.
Die Trotte, innerhalb der Situation am
Dorfrand, mit Elementen des ‘Dörf-
lichen’ – Nachbarhäuser, Platz und
Zaun – werden mit solchen des ‘Land-
schaftlichen’ – blühendes Feld und
Obstbäume – kombiniert.

‘Icon’ Trotte mit tiefstehender Wiese und Zaun

Linie Traditionelle Weine:
Clevner, RieslingxSilvaner

Icon’ Trotte mit halbhoher Wiese und Zaun

Linie Sommerweine:
Sommerwind, Sommerflirt, Schiller

Icon’ Trotte mit hoher Wiese 

Linie Edelweine:
Barrique, Granat

Die Trotte Löhningen als ‘Icon’ für die Reihe Löhninger Weine:

Die Trotte als Archetyp des mit dem Boden verbundenen Hauses wird in ihrer Erscheinung gegenüber der realistischen heutigen Situation (Schulhausplatz) freigestell und geklärt.
Das bereits bekannte ‘Icon’ des Löhninger Weinbaus, die Trotte kommt so verstärkt in einem neuen Auftritt zur Geltung.
Veränderungen im Bildvordergrund bieten Unterscheidungsmerkmale innerhalb dem Sortiment der Etiketten. Die blühende Wiese als Sinnbild für Natur, überwächst in drei Schritten den Zaun.
Jeder Bildschritt steht für eine Weinlinie im Sortiment und ist gesamt als Reihe gleichen Ursprungs erkennbar.

Die Trotte Löhningen als Archetyp am Dorfrand
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Sujet:

rotgrün
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Vom bestehenden Sortiment –
zum Schritt in eine neue Richtung

‘Icon’ Trotte mit tiefstehender 
Wiese und Zaun

Linie Traditionelle Weine:

Das ‘Icon’ steht für normal und
unspektakulär, aber dennoch für sorg-
fältig positioniert!

Die Farbgebung für den Rotwein
orientiert sich an warmen und an rot
orientierten Tönen.

Die Weissweine sind in frischen, küh-
len und an gelb orientierter Farbe
gehalten.

Nebenstehend einige Annäherung an
mögliche Farbkombinationen.

Weisswein: gelbblau

Rotwein: rotgrün Weisswein: helles

Rotwein: rotorange

Weisswein: blaugelb
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Vom bestehenden Sortiment –
zum Schritt in eine neue Richtung

‘Icon’ Trotte mit halbhoher 
Wiese und Zaun

Linie Sommerweine:

Das ‘Icon’ steht für lieblich und frisch,
luftig, lustig und ungezwungen.

Die Farbgebung für die Weissweine
orientiert sich an kühlen, erfrischen-
den und frech, süffigen Farben.

Der Roséwein ist in lieblichen,
schmeichelnden, an orange orientier-
ter Farbe gehalten.

Nebenstehend einige Annäherung an
mögliche Farbkombinationen.

Roséwein: orangeWeisswein: hellgelb

Weisswein: blaugelbWeisswein: gelbblau

Weisswein: grüngelb
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Vom bestehenden Sortiment –
zum Schritt in eine neue Richtung

‘Icon’ Trotte mit hoher
Wiese 

Linie Edelweine:

Das ‘Icon’ steht für gehaltvoll, edel
und gewachsen schwer.

Die Rotweine sind in erhabenen Rot-
tönen, edel und fein-gediegen, in
dunkelrot orientierter Farbe gehalten.

Die Farbgebung für die Weissweine
orientiert sich an warmen, aber
gehaltvoll frischen rot-gelb-orange-
Tönen.

Nebenstehend einige Annäherung an
mögliche Farbkombinationen.

Sujet:

rotgrün

Weisswein: goldRotwein: rotgelb

Trockenbeeren: blauorange Weisswein: weiss

Weisswein: blaugelbWeisswein: graugelbRotwein: rotocker

Rotwein: dunkel

Rotwein: dunkelrot
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‘Icon’ Trotte mit tiefstehender 
Wiese und Zaun

Linie Traditionelle Weine:

‘Icon’ Trotte mit halbhoher 
Wiese und Zaun

Linie Sommerweine:

‘Icon’ Trotte mit hoher
Wiese 

Linie Edelweine:

Vom bestehenden Sortiment –
zum Schritt in eine neue Richtung

‘Die Beschriftung:

Die Beschriftung soll das ‘Icon’ beglei-
tend unterstützen und sich sanft
zurückhalten.

Die Farbgebung der Schrift orientiert
sich am Programm der entsprechen-
den Linie.
Sie kann 1-farbig, oder edler in zwei
Farben Kontrast zur Etikettenfläche
schaffen.

Nebenstehend einige Vorschläge zu
möglichen Beschriftungsmuster.

Alle diese Entwürfe und Vorschläge
müssen bei einer Auftragsvergabe
verfeinert und detailiert weiterbear-
beitet  werden.

Es würde uns freuen Sie auf diesen
weiteren Schritten zu beraten und
sicher Ihnen eine sorgfältige Arbeit
zu.

Mit freundlichen Grüssen

Christian Wäckerlin

AOC

LÖHNINGER BARRIQUE
2001

BLAUBURGUNDER

WEINBAUGENOSSENSCHAFT LÖHNINGEN 

75cl  NO 0452 12.5% vol.

AOC

SOMMERFLIRT
2002

LÖHNINGER ROS ¯̄E
DER ZARTE APĒRO-WEIN

WEINBAUGENOSSENSCHAFT LÖHNINGEN

50cl  12% vol.

AOC

SOMMERFLIRT
2002

LÖHNINGER ROS ¯̄E
DER ZARTE APĒRO-WEIN

WEINBAUGENOSSENSCHAFT LÖHNINGEN

50cl  12% vol.

Löhninger Clevner
AOC   2002

Bauburgunder

Weinbaugenossenschaft Löhningen
75cl 12.5% vol.

Löhninger Clevner
AOC   2002

Bauburgunder

Weinbaugenossenschaft Löhningen
75cl 12.5% vol.
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75cl  NO 0452 12.5% vol.


